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Deine Marketing Strategie

Wir fokussieren uns auf

° 0

Entscheidung Fokussierung
Wir wéhlen EIN Wir bleiben dran, ziehen
Geschaftsmodell, EINE es durch, stellen den
Zielgruppe Weg nicht in Frage

Optimierung Duplizieren

Wir verwenden die

Wir werten aus, wir Strategie auch fiir

optimieren, wir passen

an andere
. T Geschéaftsmodelle und
Wir stellen uns in Frage Zielgruppen
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95% brechen zu fruh ab

oder setzen ihre Strategie gar nicht erst
RICHTIG AUF

aller Unternehmer:innen
scheitern, weil:

Fokus verlieren, Die
a Strategie wird nicht
konsequent durchgezogen

Entscheidung fehlt, es ist
e unmoglich es ALLEN recht
zu machen
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Bitte folge mir Schritt-fur-Schritt

Auch wenn Du bereits viele Dinge schon kennst
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Das ist die Realitat

Dein Kunde ist heute gerne
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Kunde kauft von der Person...

...der er/sie vertraut @ Q ...die er/sie kennt

v

... die er/sie mag
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Expertenpositionierung

Du stehst fur EIN Thema.

Du bist tGberall prasent.

Du lieferst wertvolle Inhalte.
Bist Problemldser:in.

Du bist erfolgreich in deinem
Bereich.

Du hast Empfehler/positive
Bewertungen.

Prasenz und \Wissen
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Expertenpositionierung

Bauchladen

Wir bieten Losungen fiir Raume

Wir bieten umfassende Beratung in den
Bereichen

Wohn- und Einrichtungskonzepte
Raumdesign
Einkaufs- und Begleitservice
Seniorenservice - senioren-
gerechte Raumgestaltung
Home Staging - die professionelle
Immobilienprasentation

¢ Geschaftraumberatung

¢ klassisches Feng Shui

MacBook
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Brainstorming

Welche Positionierung gibt es im Bereich Home Staging und Interior Design

Home Staging
Im Luxussegment

O O
Musterwohnungen l \ Einrichtung
® @

Einrichtung von
Ferienimmobilien

Microappartements
far Business Mieter

Home Staging

Erbimmobilien Einrichtung
Studentenwohnung
Home Staging O O Einrichtung

bewohnte Immobilien Kinderzimmer

Home Staging Einrichtungsberatung
Region Region
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AUFGABE 1 AUFGABE 1

MARKETING Strategie STAGING Meine Ziele: - wieviele Auftrage méchte ich erreichen und mit welchem Verdienst

rechne ich.

——aacuee

DAS IST MEIN BUSINESS

- die ich bearbeiten kénnte
(Belispiele: Home Staging Erbimmobiilen, Home Staging Luxus, Musterwohnung, Ferlenwohnung,
Elnrichtungsberatung Kinderzimmer, ...)

Mein ausgewahltes Geschaftsfeld :

Mein kiinftiger Auftraggeber:

( Makler, Eigentimer, Bautrdger, Mutter,... )

Mein Angebot:

( Beratung, Mietmabel, Renovierung, Einrichtungskonzept, Mébelverkaut,.... )

1von2 2von 2
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AUFGABE 2

. b
a2 Strategie STAGING
DAS BIN ICH

Meine Stérken - die ich in meinen Job einbringen kann
(Ausbiidung, Erfahrung Im ... Bereich, Talente, ...)

Meine Schwéchen - die ich noch habe

( z.B. schichtern, chaotisch, Technik- Niete®,... )

Mein Image - welches Charaktereigenschaften kann ich nach auBen zeigen
( 5-8 positive Eigenschaften auflisten )

Mein schdnstes Foto -

welches mich reprédsentiert
( weltere 4-5 Fotos - optimalerwelse In meinem Arbeitsumteld )
sind hier abgespelichert : )

1von2

o

STAGING

AKADEMIE

AUFGABE 2

Meine liebste Kommunikationsform
( Mail, Telefon, Messenger, personliches Gesprach, Netzwerken,... )

Meine Social Media Plattformen - bereits Erfahrung gesammelt

( Instagram, Facebook, TIKTok, Linkedin... )

Mein USP - warum soll sich mein Kunde fiir MICH entscheiden

(max2 )

Mein Uber Mich Text - beriicksichtigt meine Stérken, mein Image, meinen USP

und den KUNDENNUTZEN
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Fange zuerst bel DIR an

Das bist DU - das ist dein Image

ehrlich/authentisch

G konsistent

I spiegelt deine Starken vorteilhaft fur
wider deine Zielgruppe
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hilfsbereit

Kreativ

lustig

erfahren

freundlich

o
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Deine Eigenschaften

Auf der Suche nach dem perfekten

esoterisch

erfolgreich

zuverlassig

cool

professionell

glaubig
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hilfsbereit

Heikes Wahl

Auf der Suche nach dem perfekten

erfolgreich

professionell
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AUFGABE 2

. b
a2 Strategie STAGING
DAS BIN ICH

Meine Stérken - die ich in meinen Job einbringen kann
(Ausbiidung, Erfahrung Im ... Bereich, Talente, ...)

Meine Schwéchen - die ich noch habe

( z.B. schichtern, chaotisch, Technik- Niete®,... )

Mein Image - welches Charaktereigenschaften kann ich nach auBen zeigen
( 5-8 positive Eigenschaften auflisten )

Mein schdnstes Foto -

welches mich reprédsentiert
( weltere 4-5 Fotos - optimalerwelse In meinem Arbeitsumteld )
sind hier abgespelichert : )
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AUFGABE 2

Meine liebste Kommunikationsform
( Mail, Telefon, Messenger, personliches Gesprach, Netzwerken,... )

Meine Social Media Plattformen - bereits Erfahrung gesammelt

( Instagram, Facebook, TIKTok, Linkedin... )

Mein USP - warum soll sich mein Kunde fiir MICH entscheiden

(max2 )

Mein Uber Mich Text - beriicksichtigt meine Stérken, mein Image, meinen USP

und den KUNDENNUTZEN
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Dein Kunde/deine Kundin

Recherche, Recherche,

WER WIE [ ﬁ
Demografische und Soziale Einflisse und

personliche Eigenschaften Vorlieben

SaY

WAS WARUM

ist sein Problem und was soll er/sie dich
ist deine LOosung beauftragen
2
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AUFGABE 3

MARKETING Fahrplan STIgNG

R

DAS IST MEIN (Wunsch-) KUNDE/KUNDIN

Demographie
Alter

Geschlecht
Wohnort
Wohnart

Hintergrund

Beruf
Familienstand
Karriere

Lebensmotto

Soziales
Persénlichkeit
Kaufverhalten ( on/otfiine )

Kommunikationsverhalten ( Telefon, Mall, Messenger, Briet.... )

*

' Social Media Plattformen

Einflussnehmer

Netzwerke/Gruppen ( online/offline )

Wann online

1von3
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AUFGABE 3 AUFGABE 3

Haufige Einwénde

Was kdnnte Kunde/Kundin davon abhalten, mit mir zusammenzuarbeiten?

Herausforderungen fiir den Kunden/Kundin

Was sind die Probleme?

Womit hat er/sie besonders zu kampfen? Was falit ihm/ihr schwer?

Was sind die haufigsten Gegenargumente?

Erwartungen, Ziele & Emotionen des Kunden/der Kundin

. Welches Problem soll gelst werden?

N9
P

Wodurch konnte er/sie sich gestért oder verunsichert fihlen?

Welchen Nutzen erwartet er/sie?
Das ist meine Antwort / meine Lésung dazu.

Welches Ziel hat er/sie?

Welche Gefilihle begleiten ihn/sie?

Ideale Losung fiir den Kunden/die Kundin

So kann ich helfen:
v
)

Das kann ich tun, damit Kunde/Kundin das Ziel erreicht:

2von3 3von3
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Jetzt konnen wir starten

Ergebnisse eintragen - Vorarbeit - Check Q

' ® 7-/4 RT wirst du
Uberzeugen

ist dein

warum Kunde

was zeichnet
dich aus

dein
Geschéaftsmodell
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Das kleine 1x1 des Marketing

Corporate ldentity - Corporate Design

Q

-
Corporate Identity Corporate Design

Ist die Ubertragung deines
gewahlte Image auf die
Unternehmenskommunikation

ist deine optische
Aussendarstellung

durchgangig auffallig
I auf all deinen Kanélen, steche positiv heraus
Webseite, Social Media, aus der Masse
Print, Messe, ....
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Dein Logo
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STAGING

@heike.uhlemann

Farben

#b4c933

#CID44E #FS5F5F5

HA444444

#292929

Schriftarten

Textkorper Signature Schrift Uberschriften

Poppins Medium Proiflirs POPPINS BOLD
= Il U‘
abcdefghijklm shodofglioihfm ABCDEFGHIJKLM
nopqgrstuvwxyz Moy vrwx NOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

https://www.canva.com/design/DAEGYThvnOk/wsY Gvi8jUNVau7dMxVufJA/edit?
utm_content=DAEGYThvnOk&utm_campaign=designshare&utm_medium=Ilink2
&utm_source=sharebutton
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https://www.canva.com/design/DAE6yThvn0k/wsYGvf8jUNVau7dMxVufJA/edit?utm_content=DAE6yThvn0k&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE6yThvn0k/wsYGvf8jUNVau7dMxVufJA/edit?utm_content=DAE6yThvn0k&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE6yThvn0k/wsYGvf8jUNVau7dMxVufJA/edit?utm_content=DAE6yThvn0k&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Deine Webseite

Bitte kontrollieren bzw.

Geschaftsmodell : muss prasent
auf deiner Webseite gefunden werden

Deine perfekte Imageentscheidung :
Marketing Uber mich Text einbauen/
anpassen

Strategie

Wunschkunde muss sein Problem
und deine Losung sofort erkennen

Cl + CD sind
selbstverstandlich

=
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Deine Webseite

Checke deine technischen

Wordpress : bietet die Moglichkeit
Landingpages, Kontaktformulare,

Plug-Ins zu nutzen.

Freiheit :
(selber)Veranderungen durchzuflihren

Moglichkeiten fur Einbau von Freebies,
E-Mail Marketing, Sales Funnel,...

Hosting wer ist dein Provider?
Was beinhaltet dein Hosting Paket?
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Deine Landingpage

Losungen moglich

Getresponse : eigene Erfahrung -
direkt an E-mail Marketing angeschlossen

bpmepege

Homepage Baukasten Vergleich

eyl roumsreegy o sehr viele Anbieter :
z.B. Jimdo, Wix, lonos, ....

unbedingt Templates nutzen
vorbereitete Designs, die schon die
wichtigsten Voraussetzungen bertcksichtigen

Alle getesteten Homepage Baukiisten 2022

Unterstutzung nicht (zwingend) selber machen,
fiverr, virtuelle Assistenten (Facebook Gruppen),
Webagenturen, familiare Unterstltzung

https://www.homepage-baukasten-testsieger.de/de/webseite/
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Keine Chance dem Technik Frust

Lass Dich davon nicht aufhalten

? DU weisst WAS Du willst

Wenn deine Strategie steht hast Du
den genauen Plan, WAS Du gerne
technisch umsetzen mochtest.

Der Rest ist ,nur” Technik

b 41

Lass Dich davon nicht aufhalten!
Suche Dir Unterstitzung bei der
Umsetzung.

a Unternehmer:in sein

Arbeite lieber AM Unternehmen als
IM Unternehmen.
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kurze Wiederholung

Schritt-fur-Schritt

Dein Weg zum Kunden

Begeistern
Deine Person,
Qualitat der Arbeit,
Erfolge sorgen fur
Weiterempfehlung

O

o Conversion

Traffic @ Menschen kaufen bei Dir,
= Kontakte generieren wenn sie Dich kennen,
die richtigen Leute miissen

in ausreichender Menge von
Dir und deinem Business

mogen und Dir vertrauen

erfahren
G Expertenpositionierung ( kein Bauchladen )
Image Aufbau,
USP herausarbeiten
(Web-)auftritt anpassen/entwickeln
Inhalte ( Content ) entwickeln
= MARKETING
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Deine Aufgaben

Du legst damit das

Aufgabe 1 Aufgabe 2 Aufgabe 3 Fahrplan
Arbeitsblatt Arbeitsblatt Arbeitsblatt Ergebnisse in den
DAS IST MEIN DAS BIN ICH DAS IST MEIN MARKETING
BUSINESS ausfullen KUNDE/KUNDIN FAHRPLAN
ausfullen ausfullen eintragen

Lass Dir Zeit -

es ist eine weitreichende

Entscheidung, die auch Hauptsache die

Q Positionierung steht,

bevor wir mit der

bewirken kann, dass Du
Dich innerhalb des
Prozess
umentscheidest.
Kein PROBLEM!

Umsetzung starten.
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